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即時發布 

設計營商周 2025 圓滿落幕 

三天峰會吸引逾 15,000 人次參加 

香港與意大利攜手   以好奇心為引   激發跨領域創新對話 

瑞士將接力擔任來年伙伴國家 

 

 

香港，2025 年 12 月 12 日——為期三天、在亞洲舉辦的國際設計、創新與品牌年度盛事設計

營商周 2025 峰會，於 12 月 5 日在香港會議展覽中心圓滿落幕。本屆峰會以「好奇 • 激發設

計創新」為主題，並與設計營商周全年伙伴國家意大利攜手，匯聚逾 50 位來自國際頂尖品牌、
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企業或建築設計事務所的專家與商業領袖，專業領域涵蓋眼鏡、珠寶、高端汽車、遊艇、工

藝、博物館，以至體育盛事如 2026 米蘭科爾蒂納冬季奧運會與冬殘奧會等。活動吸引超過

15,000 名現場觀眾，以及來自不同國家與地區的網上參與者，體現香港以設計與創意作為媒

介，擔當連繫東西方的「超級聯繫人」及「超級增值人」，在中外文化藝術交流中發揮關鍵

作用。 

在香港特別行政區政府文化體育及旅遊局轄下文創產業發展處贊助下，設計營商周 2025 峰會

聚焦六大關鍵議題：城市構想、移動革新、匠藝生活、奢華新演繹、人工智能與科技創新、

文化創新與創意，節目涵蓋主題演講、論壇及創意對談。為促進有效的國際交流 ，本屆峰會

首次引入由人工智能（AI）驅動的 10 種語言即時傳譯服務，並首次採用即時英文字幕顯示。 

除了主舞台的豐富議程，本屆峰會更伙拍創意顧問公司 INSTILL，首度設立實驗、協作和創意

交流空間 bodw Future Lab，由本地及國際講者與峰會參加者共同分享大膽前衛構思並討論

新興技術，重點促進香港與 2025 年伙伴國家意大利之間的世代交流與合作，促進設計、商業

與創新領域的跨文化、跨學科協作交流。大會更與本地插畫師合作，實地以插畫紀錄 bodw 

Future Lab 中的精彩討論，並將彙整成《bodw Future Lab 報告》和《視覺記錄》，以保留並

分享參與者的見解與創意成果。 

意大利駐香港及澳門總領事費文浩先生（Carmelo Ficarra）在閉幕致辭中表示：「在過去 12

個月的合作中，我認為我們已經開始了一項重要的事情，那就是長期合作關係。今年我從活

動的參加者和講者那裡收到了許多正面回饋，非常感謝大會的邀請。能成為大會的全年合作

伙伴，我們深感榮幸，並期待進一步加強意大利與香港之間的關係。最後，我想祝賀瑞士成

為 2026 年設計營商周的合作伙伴國家。」 

香港設計中心董事會副主席陳一枬教授分享道：「過去一年我們緊密合作，共同舉辦展覽、

工作坊及培訓活動。我所接觸的參加者和設計師都深受意大利豐富的傳統、文化與歷史啟發，

同時他們亦將這些元素與現代設計及科技相結合。另一方面，香港的跨文化素養、跨界別交
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流、城市活力及企業家精神，同樣啟發了意大利代表團。整體而言，這次合作對雙方都是極

為充實且富有成果的體驗。」 

瑞士將接力意大利，成為 2026 年設計營商周全年伙伴國家。這以精密工藝與創新思維聞名的

國度，將通過瑞士駐香港總領事館，與香港設計中心攜手策動設計營商周 2026 峰會，以及一

系列貫穿全年的跨界設計活動，屆時香港將迎來一眾瑞士設計大師、創意領袖及業界翹楚。

這場跨文化的創意對話，勢將為本地設計界注入嶄新靈感，令人期待。 

瑞士駐香港總領事范鴻飛先生（Daniel Freihofer）表示：「這是瑞士首次成為設計營商周的

合作伙伴國家，由於瑞士在卓越設計領域具備悠久歷史與專業積澱，此次合作可謂恰逢其時。

我們認為這次合作具有完美的互補性，因為香港與瑞士有許多相似的特質與優點。我們期待

於明年的設計營商周上，全面展現瑞士在多個設計領域中的卓越成就，而這些成就皆奠基於

瑞士享譽全球的精確性、高品質工藝與可靠性。」 

設計營商周 2025 峰會重點環節包括： 

 

12 月 3 日：城市構想、移動革新 

開幕演講：好奇・適應・協作 

CRA - CARLO RATTI ASSOCIATI 聯合創辦人 Carlo Ratti 博士闡述了設計思維、跨領域解決方

案與跨世代合作的迫切必要性，以應對全球面臨的氣候危機與人口下降問題。他挑戰「普羅

米修斯式建築師或設計師的思維」，並強調：「如今，在地球環境已然改變的節點上，（設

計）仍須聚焦於緩解問題，同時更需注重『適應』。」Ratti 博士透過分享團隊的實際案例，

包括專為阿姆斯特丹運河系統特別設計的自主航行船隻，以及利用再生能源為城市供暖的浮

動式碳中和供暖系統「赫爾辛基熱心臟」等，具體說明響應式設計的實際應用。 

 

論壇：跨越疆界的好奇心：重塑建築與城市未來 
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Carlo Ratti 博士、AMDL CIRCLE 創辦人 Michele De Lucchi 、聯同 MAD 建築事務所建築師、

藝術家、創辦合伙人馬岩松，以及 ACPV ARCHITECTS Antonio Citterio Patricia Viel 建築師及

聯合創辦人 Patricia Viel、奧雷·舍人事務所創辦人及首席設計師 Ole Scheeren，在由

Editoriale Domus 執行編輯總監 Walter Mariotti 主持的論壇環節中，共同探討建築與城市未

來。   

 

談及如何為個人裝備未來能力，De Lucchi 認為：「教育確實是關鍵。不僅是分享知識，更要

運用想像力、好奇心，並對自身選擇保持認知。這正是人類思維中亟待深化成長的部分。」 

Scheeren 認同汲取知識時需秉持勤勉，他指出：「我認為這種『突破慣性』的方法極為重要。

因為如今知識唾手可得，你能接觸全球所有知識，但這不意味你真正理解它。唯有將之內化

為意識之中，才能激發真正的好奇心與創造力。」   

如今奢華的定義不斷演變，為城市的未來注入嶄新的思考維度。Viel 解釋：「奢華即品質，

是能夠按照個人需要來支配時間的力量。在後疫情時代，這種觀念更為鮮明，因為生活劇變，

時空感知已不同以往，這深刻影響人們對奢華及相關力量的理解。」   

 

主題演講：以好奇創造未來 

賓尼法利納高級設計副總裁 Matteo Fioravanti 透過賓尼法利納從經典汽車到建築與遊艇等領

域的標誌性作品案例，闡釋藝術、科技與情感的融合如何孕育出歷久彌新的設計視野。「過

去的製造商專注於產品，未來的製造商將成為服務提供者——一個擁有強烈基因的系統。以

策略為核心，並將如交通、居住、保險及度假等相關服務統一於單一品牌架構下銷售。若想

保持我們的『意大利精髓』，必須極具前瞻眼光。」 

 

主題演講：好奇心的文化底蘊 

Arc 首席設計師、Tesla 前設計總監 David Imai 結合他在 Tesla 的經驗，分享道：「Tesla 與

我曾工作過的其他地方最大的差異，在於『好奇心』是一種從上至下明確倡導的文化價值。
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他們真正相信偉大的構想可能源自任何角落，並理解失敗是實驗過程中至關重要的一環。這

意味在實際操作上，團隊會經常突破自身專業領域，進行廣泛的跨領域交流。」 

 

12 月 4 日：匠藝生活、奢華新演繹 

主題演講：傳統的未來式 

陳旻設計有限公司工業設計師及創辦人陳旻，談及其作為連接過去與現在、並將傳統帶向未

來的橋樑身份與創作實踐。他說道：「我非常熱愛香港，因為香港無論過去與現在，始終是

東西方交匯之地，並將持續保持其獨特身份。因此，香港也啟發我不斷探索更多不同文化的

交匯點。同時，我在傳統中發現許多現代性——儘管稱之為『傳統』，它未必顯得過時。」 

 

創意對談：重新想像日常設計 ⁠⁠⁠⁠：材料智能與生活形態 ⁠⁠⁠⁠ 

Ron Arad Studio 創辦人及總監 Ron Arad 教授，與長期合作夥伴、Moroso S.p.A.創意總監

Patrizia Moroso，共同參與由 dix design+architecture 總監 Sean Dix 主持的創意對談，展開

了一場開放對話，探討作品是如何誕生——到底是孕育自藝術工作室，抑或作為工業產品起

步。Arad 教授憑藉其跨領域實踐經驗說道：「我有些作品最初是工業製品，後來被引入藝術

領域（反之亦然）。這並非單向的過程。」Moroso 則表示：「對我而言，重點從來不是只做

單一作品。我嘗試與設計師合作，想像他們的世界，盡可能實現貼近設計師想像的創作。

Ron 才華洋溢，能與他合作並實現不僅是單件作品，而是整個系列，讓我深感滿足。」 

創意對談：FERRAGAMO：我們的傳承 

FERRAGAMO 副董事長 Angelica Visconti，聯同 Museo Ferragamo 及 Fondazione Ferragamo

館長 Stefania Ricci 博士，透過製鞋工藝闡述了品牌的歷史傳承、演進與未來展望。談及品

牌未來發展時，Visconti 分享道：「我們極度重視創意、設計與風格，同時也追求鞋履的完

美結構。我們的製鞋哲學建基於對足部足弓的支撐——經過長期研究足部解剖學，我們發現
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足部的重量確實主要集中在足弓。」這項理念多年來始終指引着品牌，貫徹於設計、材質與

工藝方面的每一項決策之中。 

 

主題演講：好奇相遇熱情：Buccellati 的創新與恆久工藝 

Buccellati Holding Italia S.p.A.行政總裁 Nicolas François Luchsinger 分享品牌如何透過學

院傳承工藝、嚴選材質，並在與藝術的持續對話中，塑造前瞻未來的嶄新奢華視野。他指出：

「工藝對 Buccellati 珠寶而言至關重要。我們獨特的工匠技術正是品牌如此非凡與獨一無二

的原因。與其僅透過寶石與黃金增添價值，我們更以專精的雕刻技藝提升作品內涵——這正

是我們藝術性的標誌。」 

 

12 月 5 日：人工智能與科技創新、文化創新與創意 

主題演講：若問「如果」：重塑傳承，打造未來 

EssilorLuxottica 首席設計官 Matteo Battiston 探討意大利設計的核心原則，以及這些原則如

何引領創新，尤其在面對現代技術變革時。他分享道：「這是我們的未來——技術不會取代

人的存在，而是將其放大……我們設計不是為了令人驚嘆，而是為了讓人能夠做自己。我們不

追逐下一個潮流，我們只為永恆而創造，而永恆就是我們自身，以及我們所能訴說的故事。」 

 

論壇：旅遊新藍本：文化策展打造難忘體驗 

本環節由美高梅中國特別呈獻，Patti Wong & Associates 聯合創辦人及合伙人黃林詩韻、美

高梅酒店業務高級副總裁狄艾文、dreams • design + life 創辦人及首席創意官 Kevin Bethune，

以及主持人、《財富》亞洲編輯 Nicholas Gordon 以美高梅為例，探討酒店及款待業如何在

傳統基礎上創新，聚焦於「保利美高梅博物館」的策展與顧客互動策略。黃林詩韻表示：

「在美高梅，我們具備尖端展示技術，觀眾可以親身參與其中。無論是藝術傑作或文物物件，

我們希望人們對作品產生反應，並建立情感連結——重要的不是第一眼看到甚麼，而在於之

後的內心觸動。」 
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狄艾文博士闡述了為美高梅賓客打造難忘住宿體驗所需的嚴謹態度，他指出：「所有員工都

是我們想創造的體驗中不可或缺的一部分。我們從顧客身上學習——顧客已經，而且持續在

變化。為顧客提供個性化與精心策劃的體驗，這正是服務的本質所在。」 

 

論壇：以好奇為引擎：重塑博物館的設計未來 

The Design Museum 首席執行官及館長 Tim Marlow，與紐約現代藝術博物館建築與設計部高

級策展人 Paola Antonelli 一同參與由 M+博物館館長華安雅主持的論壇環節，多角度探討當

代博物館的品牌定位與市場角色。華安雅以 M+的願景藍圖開場：「M+是亞洲唯一專注跨領

域視覺文化的機構。我們投入大量思考，建構一座以視覺文化為核心的博物館。當我們思考

甚麼是視覺文化：設計、建築、流動影像與藝術，我們在香港的根基正正塑造了這一切。」

Antonelli 則強調博物館建立獨特策展視角的重要性：「當代博物館如同生態系統，許多機構

探討相近主題。但當博物館能從極具個人化的觀點切入，展現鮮明個性時，便格外可貴。」

Marlow 談及博物館在凝聚社群的角色時表示：「讓公眾主導公共空間使用方式是一個非常有

趣的想法。建築師與設計師固然扮演關鍵角色，能塑造空間框架，但我認為這對博物館是極

有趣的啟示——我們不應永遠扮演主導者。博物館需要學習的，正是賦予公眾機會，觀察他

們如何回應空間。」 

 

主題演講：國族精神設計：米蘭科爾蒂納冬奧與殘冬奧會的創作旅程 

Milano Cortina 2026 品牌、形象及視覺總監 Raffaella Paniè 表示：「這一切可以追溯到最初

引導我們完成整個項目的品牌核心特質。我們透過『意大利才華之姿』來呈現『天賦』這個

概念。我們認為平面設計應承載豐富的才華意涵，當你聯想到天賦、運動員及其姿態時，這

恰好與整體理念完美契合。我們創造了一種視覺語言——稱之為『氛圍』，包括活力、創造

力、想像力、風格與熱情。」 
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本港觀眾可分別收看 12月 18 日至 20日晚上 8 時 30 分至 10 時 30 分（香港時間）於 ViuTVsix

（96 台）播放；及 1 月 17 日和 24 日晚上 7 時 30 至 8 時 30 分（香港時間）於 ViuTV（第 99 

台）播放的特備節目，重溫設計營商周 2025 峰會的精華片段，同一系列節目亦可透過 ViuTV 

應用程式觀看及重溫。觀眾亦可登記加入 bodw+，無限次免費重溫歷年設計營商周的精選內

容。升級至 Plus（每年訂閱費為 200 港元）或企業會員，更可盡覽由合作伙伴提供的獨家內

容並享有多重優惠。詳情請瀏覽 bodw+網站 https://www.bodw.com/zh-hk/membership。  

請即關注以下社交平台，獲取設計營商周的最新動態：Facebook（bodw+）、Instagram

（@bodwplus）、X（@bodwplus）、LinkedIn（bodw+）及 YouTube（bodw+）。  

圖片說明 

 
 

瑞士將接力意大利，擔任設計營商周

2026 全年伙伴國家。 

 

CRA - CARLO RATTI ASSOCIATI 聯合創

辦人 Carlo Ratti 博士闡述了設計思

維、跨領域解決方案與跨世代合作的

迫切必要性，以應對全球面臨的氣候

危機與人口下降問題。 

 

https://www.bodw.com/zh-hk/membership
https://www.facebook.com/bodwplus
https://www.instagram.com/bodwplus/
https://twitter.com/bodwplus
https://linkedin.com/company/bodwplus
http://www.youtube.com/@bodwplus
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AMDL CIRCLE 創 辦 人 Michele De 
Lucchi 、奧雷·舍人事務所創辦人及首

席 設 計 師 Ole Scheeren 、 ACPV 
ARCHITECTS Antonio Citterio Patricia 
Viel 建築師及聯合創辦人 Patricia 
Viel、CRA - CARLO RATTI ASSOCIATI
聯合創辦人 Carlo Ratti 博士以及 MAD
建築事務所建築師、藝術家、創辦合

伙人馬岩松，在Editoriale Domus執行

編輯總監Walter Mariotti 主持的論壇環

節中，共同探討建築與城市未來。  

 

賓尼法利納高級設計副總裁 Matteo 
Fioravanti 透過賓尼法利納從經典汽車

到建築與遊艇等領域的標誌性作品案

例。 

 

 

Arc 首席設計師、Tesla 前設計總監

David Imai 分享：在 Telsa, 「好奇心」

是一種從上至下明確倡導的文化價

值。 
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陳旻設計有限公司工業設計師及創辦

人陳旻分享指，香港啟發他去尋求更

多不同文化交匯點。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ron Arad Studio 創辦人及總監 Ron 
Arad 教授，與 Moroso S.p.A.創意總監

Patrizia Moroso ， 共 同 參 與 由 dix 
design+architecture 總監 Sean Dix 主

持的創意對談。 

 

FERRAGAMO 副 董 事 長 Angelica 
Visconti，聯同 Museo Ferragamo 及
Fondazione Ferragamo 館長 Stefania 
Ricci 博士，透過製鞋工藝闡述了品牌

的歷史傳承、演進與未來展望。 
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Buccellati Holding Italia S.p.A.行政總裁

Nicolas François Luchsinger 分享品牌

如何透過學院傳承工藝。 

 
 

The Design Museum首席執行官及館長

Tim Marlow，與紐約現代藝術博物館

建築與設計部 高級策展 人 Paola 
Antonelli 聯同 M+博物館館長華安雅多

角度探討當代博物館的品牌定位與市

場角色。 

 
 

Tim Marlow 參與 bodw Future Lab 3。 
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Milano Cortina 2026 品牌、形象及視

覺總監Raffaella Paniè分享如何以好奇

心為基石，將意大利的民族精神轉化

為全球矚目的盛會形象。 

 

-完- 

傳媒聯絡  

如欲查詢詳情或邀約專訪，請聯絡：  

  

天機公關及推廣顧問有限公司      

吳銘泰（Eddie Ng） 葛凱盈（Candice Kot） 

電郵：eddie@occasionspr.com   電郵：candice@occasionspr.com   

電話：+852 3678 0120  電話：+852 3678 0117  

 

傳媒資料   

媒體材料 ：Press Material Kit 

講者資料：BODW 2025 講者 

 

 

關於香港設計中心（https://www.hkdesigncentre.org/tc/）  

mailto:eddie@occasionspr.com
mailto:candice@occasionspr.com
https://drive.google.com/drive/folders/1wlWJfTMHgAoAlxyFk1xL0HGmIThsAzfP
https://2025.bodw.com/zh-hk/speakers
https://www.hkdesigncentre.org/tc/
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香港設計中心作為香港特別行政區政府的策略伙伴，我們充分發揮香港作為中外文化藝術交

流中心的優勢，從設計中創造價值。  

我們的主要項目包括：設計營商周、DFA 設計獎、bodw+ Series、 Fashion Asia Hong Kong 及

BODW In the City。自 2024 年起，我們在深水埗營運 DX 設計館，致力培育新晉設計人才，

促進設計業界的合作及交流，同時為公眾帶來創新展覽、時裝展示及文化體驗的沉浸之旅。  

  

為了實現目標，我們：  

• 培養設計的創意文化  

• 為各方持份者提供拓展商機的平台，釋放設計潛能  

• 推動各個設計領域的卓越發展  

  

關於意大利駐香港及澳門總領事館（https://conshongkong.esteri.it/en/）  

代表意大利和意大利政府的意大利駐香港及澳門總領事館在港澳兩地特別行政區履行的職務，

主要是向正式居住在香港或澳門的意大利公民及本地和國際社會提供領事服務（主要是簽證

服務）。意大利駐香港及澳門總領事館亦致力在港澳兩地推廣意大利，特別是與意大利文化

機構合作舉行的文化活動，以及與意大利貿易局合作推廣的商業和貿易事宜。自 2022 年 9 月

1 日起，費文浩先生（Carmelo Ficarra）就任意大利駐香港及澳門總領事。想了解更多有關

意大利駐香港及澳門總領事館及活動，請瀏覽 https://conshongkong.esteri.it/it/及社交媒體 

IG (@italyinhongkong) 、X (@italyinhongkong) 和 FB (@italyinhongkong)。  

  

關於設計營商周（https://2025.bodw.com/zh-hk）  

自 2002 年以來，由香港設計中心主辦的設計營商周（BODW）一直是亞洲首屈一指的國際年

度盛事，全面探索設計、創新及品牌趨勢，彙聚香港及海外的精英設計師和企業家，與環球

觀眾分享真知灼見，推動與設計及創新價值相關的討論，並創造商業合作機會。  

 

https://conshongkong.esteri.it/en/
https://conshongkong.esteri.it/it/
https://www.instagram.com/italyinhongkong/
https://x.com/italyinhongkong
https://www.facebook.com/ItalyinHongKong/
https://2025.bodw.com/zh-hk
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關於 DesignInspire（designinspire.hktdc.com） 

DesignInspire 由香港貿易發展局主辦，雲集全球設計及創意精英、潮流品牌、協會及學院，

透過一系列互動展品、設計傑作及得獎項目等，與商貿及公衆人士共同探索設計的無限潛力，

推廣頂尖創意。作為香港創意產業界獨有的 B2A 平台，DesignInspire 致力建立香港與國際設

計界聯繫的門戶，促進互動與合作。 

  

關於文創產業發展處（https://www.ccidahk.gov.hk/tc/）  

文創產業發展處於 2024 年 6 月成立，前身為「創意香港」，是香港特別行政區政府文化體育

及旅遊局轄下專責為文化和創意業界提供一站式服務與支援的辦公室，致力為香港營造有利

的環境，促進藝術、文化及創意業界的產業化發展。現時的策略重點為培育人才及促進初創

企業的發展、開拓市場、推動更多跨界別、跨文化藝術領域的合作、推動文化藝術和創意業

界產業化發展，以及推動香港成為亞洲創意之都，並在社會營造創意氛圍，以落實國家《十

四五規劃綱要》下香港作為中外文化藝術交流中心的定位。 

 

免責聲明：香港特別行政區政府僅為本項目提供資助，除此之外並無參與項目。在本刊物／活動內（或由項目小組成員）表

達的任何意見、研究成果、結論或建議，均不代表香港特別行政區政府、文化體育及旅遊局、文創產業發展處、創意智優計

劃秘書處或創意智優計劃審核委員會的觀點。 

 

鳴謝： 

媒體合作伙伴（排名不分先後） 

藝術地圖、art4d、Creative Home、設計酷、Designboom、Designspeak Asia、Dezeen、 

DOMUS+、EveryArt、构架 FRAME、開眼、大灣區衛視、廣東廣播電視台、美好家居、信報、

Jessica、Lifestyle Asia、優雅生活、Localiiz、LUXE、Prestige、ROBB REPORT、星島日報

ArtCan、文化者、Ztylez、不止設計、人民網、今日家居設計、最設計、理想家、羊城晚報、

藝術中國、設計在線、設計引力、設計癖、青年建築雜誌、風尚志、Zolima CityMag 

file:///C:/Users/user/Downloads/designinspire.hktdc.com
https://www.ccidahk.gov.hk/tc/

